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摘 要:"一带一路"倡议提出以来,不断深化合作,从理念化为行动,从远景转变为现实,旅游会展作为践行"一带一路"倡

议的重要手段,发挥着至关重要的作用.本文研究发现,"一带一路"国家旅游会展呈现出以下特色:(1)旅游会展的先天基

础、相关资源的富集程度及市场空间是"一带一路"国家旅游会展国际推广及相关合作的基础条件;(2)合作基础(包括旅游

会展先天基础、资源富集度和市场发展潜力)和合作效应(包括经济价值、社会价值和引致价值)是"一带一路"国家旅游会展

合作推广的目标预期;(3)合作支持、合作引领与合作发展是实现旅游会展国际推广合作的有效路径.基于此,本文提出了实

现高质量发展"一带一路"国家旅游会展的对策建议,以供参考.

关键词:"一带一路"倡议;旅游会展;国际合作;推广合作;先天基础;富集程度

本文索引:王强,任国岩,王博海,等."一带一路"国家旅游会展推广合作研究[J].商展经济,2024(08):004-007.

中图分类号:F713.83;F59 文献标识码:A

1 引言

我国积极践行"一带一路"倡议,推进区域经济一体化,

"一带一路"倡议自提出以来,不断从理念化行动,从远景变

现实.旅游合作作为最易切入、辐射能力最强的区域合作形

式,在高质量共建"一带一路"背景下,旅游和会展行业需要

以更优质有效、更有弹性的产品供给实现全方位、高质量的

发展.《推动共建丝绸之路经济带和21世纪海上丝绸之路的
愿景与行动》明确强调了旅游合作的重要性,旨在扩大旅游

规模,提升区域间的交流与合作.为实现这一目标,沿线各国

将积极发挥论坛、展会等平台的作用,促进区域间的互动与

合作."十三五"期间,各沿线国家积极响应号召,广泛进行旅

游会展相关合作,如互办国家旅游年和国家年,跨国间旅游

合作协议的签订及举办相关论坛、会议.然而,在我国与其

他沿线国家会展旅游项目的推广合作中出现了一些问题,其

路径在整体上也尚未得到明确.

本文立足"一带一路"国家旅游会展推广合作现状,积

极探索"一带一路"国家旅游会展的推广合作路径,并提出

提升建议,以期为旅游会展国家合作推广的未来发展提供

一定参考,有助于落实和响应并推动"一带一路"倡议.

2 "一带一路"旅游会展推广合作现状

新时代背景下,国际旅游市场日益繁盛,虽然受到新冠

疫情冲击,但"一带一路"构想的提出加大了沿线各国开放

合作的宏大经济愿景,越来越多企业走出国门谋求国际发

展.旅游和会展的结合,为旅游和会展的跨国公司提供了发

展市场的机会,同时相关文化能够为这些公司提供丰富的

内容支持,文化产业与会展企业、旅游企业相互促进、相辅

相成.从旅游带到经济群,"一带一路"中外旅游会展合作红

利正持续释放.2023年,第十届中国西部文化产业博览会、
西安丝绸之路国际旅游博览会在西安举办,博览会期间还

举办了"丝绸之路沿线国家旅游城市发展论坛",为"一带

一路"国家搭建沟通交流平台,积极落实中亚峰会的相关协

议.目前,我国与"一带一路"沿线各国在旅游会展方面有诸

多合作,这些合作将会影响影响"一带一路"国家的政治、经

济、外交等政策及对当地居民产生深远影响.

2.1 国家战略催生新的展会项目,经济与社会效益双丰收

我国的"一带一路"倡议提出后,沿线国家和地区的贸

易往来与经济合作不断加强,促进了沿线国家与地区之间

的会展业合作."一带一路"倡议是对会展业做了新的顶层设
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计,指明了会展业在"一带一路"领域的发展方向,也催生出

许多新的展会.新发展格局下,宁夏通过举办中阿博览会加

强了与阿拉伯国家的合作,不仅引领了宁夏会展业的发展,

还让中阿各领域的人文社会经济交流与合作更上一个新台

阶.通过创建国家全域旅游示范区加强会展业与旅游业的

融合联动,将宁夏旅游品牌形象应用于发展会展产业.在提

出"丝绸之路经济带"的战略构想后,西部大开发战略与"一

带一路"沿线国家和地区的人文交流合作及建设合作机制

等方面得到了促进.此外,中国—东盟博览会促成了中国—

东盟自贸区的建设,中国—亚欧博览会促成中国—亚欧自贸

区的形成,都是会展业促进周边国家贸易和旅游产业发展

的重要平台.

2.2 出国参办展整体规模上升,境外自办展品牌日趋成熟

根据中国贸促会发布的数据,2023年上半年,我国出国
参展办展快速恢复,各城市积极投入"一带一路"沿线国家的

展会项目,纷纷走向国际市场,赴境外参展单位、项目数量都

在平稳增加,赴"一带一路"沿线国家参展办展数更是占据一

定比例.从区域来看,我国出境办展和参展的主要地区是亚

洲,集中了接近一半的出境自办展项目.从行业来看,机械类、

综合类、交通运输类、纺织皮革类、食品和农产品类是排名

前五的出境自办展的展会所属行业类别;从组展规模来看,

综合类展会是组展的第一大展会,纺织皮革类、机械类、交

通运输类、消费品类等展会也是组展中较有影响力的几大行

业展会.参展办展企业数量平稳增加的背后折射出我国企业

对国际市场信心的增强,愿意出国参展和办展,未来海外专

业展会将迎来更多中国参展商.

2.3 行业政策利好不断,发展新动能不断增强

旅游会展因"一带一路"倡议而受益良多.然而,要实现

其发展,就需要倚重政府的支持,这也是该行业繁荣的保证

之一.国家三部门联合发文指出,在"一带一路"建设过程中,

应加强旅游合作,扩大旅游规模,组织旅游推广周、旅游宣

传月等活动,联合打造旅游精品线路和产品,彰显丝绸之路

特色;促进21世纪海上丝绸之路的邮轮旅游合作;进一步发
挥区域、次区域国际论坛、展会及相关国家外交的会展平台

所带来的积极作用.沿线国家纷纷响应,广泛展开旅游会展

合作,举办国家旅游年、签订旅游合作协议、举办各类会议

和论坛,无不展示出其活力与活跃性.文化和旅游部在2021
年公布的《"十四五""一带一路"文化和旅游发展行动计划》

提出了三大重点任务,即到2025年提高讲中国故事品牌活动
的影响力,不断拓展与"一带一路"国家的合作广度与深度,

实现共建"一带一路"文化和旅游高质量发展的目标.

3 "一带一路"中外会展旅游推广合作路径模型

依据现实背景和理论分析,本文从以下五个方面构建

"一带一路"国家旅游会展国际推广合作的发展路径(见图1).
旅游会展的先天基础、相关资源的富集程度及市场空

间是"一带一路"国家旅游会展国际推广及相关合作的基础

条件.同时,经济价值、社会价值和引导价值成为推广合作的

期望,我国希望通过合作基础与合作效应达成"一带一路"

国家旅游会展合作推广的目标预期.此外,"一带一路"国家

的合作支持、合作引领与合作发展是实现旅游会展国际推广

合作的有效路径,也是其深化发展的关键.通过这些合作方

式,我国可以促进旅游会展的国际推广,并推动其发展.我们

将努力提升旅游会展的先天基础、丰富旅游会展资源、挖掘

旅游会展市场的潜力,以支持和引领旅游会展国际推广合作

的发展.同时,期望通过合作实现旅游会展的经济价值、社

会价值和引致价值,为推广合作带来更多成功和成果.

3.1 旅游会展国际推广合作基础

旅 游会展先天基础是从旅游会展的质量、规模和结构
三要素对某地旅游会展的发展程度进行评价的指标体系,

脱胎于旅游资源评价指标体系."一带一路"贯穿亚欧大陆,

图1 "一带一路"国家旅游会展国际推广合作路径模型
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联系东亚和欧洲两大经济圈,其沿线国家旅游会展经济发

展基础良好.以"一带一路"中国主要节点城市为例,广州、上

海、深圳等沿海节点城市积极发展旅游会展,拥有强大的旅

游和会展IP,如中国国际进口博览会、中国进出口商品交易会
等.在旅游会展资源富集程度方面,"一带一路"沿线国家拥

有超过全球一半的自然保护区,超过全球2/3的世界文化遗
产和全球超过1/3的世界自然遗产,拥有较好的旅游会展天
然的资源禀赋,方便开展旅游会展.此外,沿线国家高度重

视会展业在国际交流合作中的作用,在此情况下孕育了一大

批会展项目,如博鳌亚洲论坛、欧亚经济论坛等."一带一路"

两端连接着东亚和欧洲,其中欧洲是公认的旅游目的地,亚

洲是公认的旅游客源地,两端靠着"一带一路"进行连接,具

有强大的旅游会展市场潜力.

总体来说,"一带一路"沿线国家应提高旅游会展质量、

规模和结构,充实旅游会展资源数量和种类,提高旅游会展

市场潜力,以及坚持求同存异、合作共赢的原则,夯实旅游会

展国际推广合作基础.

3 .2 旅游会展国际推广合作支持

作为旅游会展国际合作推广的必要支持,壁垒的拆解、

基础设施的改善及安全程度的提升均起到较大作用.一方

面,签证和交通可以改善和提高目的地的可进入性.截至

2022年5月,"一带一路"中和我国互免普通护照签证的国家
和地区共有11个;单方面允许中国公民免签入境的国家和地
区有8个;单方面允许中国公民办理落地签证的国家和地区
有32个.另一方面,基础设施的改善是推动"一带一路"旅游
会展国际推广合作的重要条件.在此背景下,沿线国家的涉

外酒店建设、航班建设、网络管理和景区基础设施建设等

配套设施得到了极大改善."一带一路"沿线国家恐怖活动

时常发生,世界上85%的恐怖袭击都发生在"一带一路"沿线
国家,因此共建坚实的安全保障体系,促进安全提升是促进

"一带一路"合作发展的重要支撑,共建安全保障体系不仅

能够为外来游客提供强大的应急处理保障,还能保障旅游

和会展企业的对外投资和合作.

总体来说,"一带一路"沿线国家应从简化签证办理流

程、完善交通、改善基础设施、注重应急处理和保障等方面

出发,为旅游会展国际推广合作提供支持.

3.3 旅游会展国际推广合作深化发展

首先,进一步思考"一带一路"国家旅游会展的国际推广

合作,要充分考虑各国和各地区的优势,尤其是考虑各国各

地区的旅游会展吸引力,共同设计开发旅游会展的产品,对

旅游会展的信息做到及时共享,同时培养通用型的旅游会

展人才及加强跨国间的旅游会展营销合作."一带一路"国家

和地区遗产资源丰富,不同国家具有不同的文化和特色,为

协调好"一带一路"国家和地区的资源开发,应做到合理共同

开发,同时注重旅游资源的整合开发、特色创新,避免旅游产

品的同质化.其次,会展业是对外宣传和交流的重要窗口,因

此会展业要在不同国家和地区间构建交流沟通的平台,让民

心、政策、项目、资金、贸易等成为平台上流动的音符.此外,培

养具有国际化素质的旅游业和会展业人才是市场所需,要提

高旅游会展人才的优势,加强专业人才的培养,同时强化旅

游会展人才库的建设,共享旅游会展信息有利于随时了解需

求,及时做出调整.要将旅游会展经济当前已经存在的媒体

优势和渠道作用充分发挥出来,将各国各级人民政府、社会

资源和行业企业的资源充分整合,利用新一代信息化技术构

建信息沟通平台,实现信息共享.最后,还应做好各国间旅游

会展合作营销工作,充分整合协调好各国之间的资源,达到

优势互补和共赢的目的.

总体来说,"一带一路"国家要坚持共商、共建、共治的原

则,共同践行旅游会展协同发展生态文明理念,就旅游会展

产品设计、旅游会展信息共享、旅游会展营销创新、旅游会展

教育联合等方面进行深挖,建立国家间、区域间旅游会展协

同发展机制,深化"一带一路"国家旅游会展国际推广的合

作发展之路.

3.4 旅游会展国际推广合作引领

首先,"一带一路"国家旅游会展合作需要有示范性引

领,示范性引领是引导"一带一路"国家旅游会展合作纵深

发展的必要手段."一带一路"国际日活动有助于推动国际民

间旅游和商贸发展.其次,国家旅游年促进了国家间的合作

与交流.国际日和国家旅游年有利于国家间的旅游会展形

象宣传,也能为各国提供良好的交往环境.再次,合作协议的

签订能促使"一带一路"国家对旅游的合作更加细化,尤其

是明确整体性框架与合作议程.此外,旅游会展国际合作推

广面临着跨国的诸多风险,必须做到资讯和信息共享,尤其

是建立国际间合作的平台组织,充分发挥平台组织的沟通协

商能力,形成利益共同体.最后,强化智库建设,发挥智库在

理论创新、专业导向、资源集聚、实践转化、成果传播等方面

的巨大作用,为驱动沿线地区旅游会展推广合作健康发展

提供帮助.

总体来说,"一带一路"沿线国家应积极开展国际活动,明

确旅游会展推广合作议程,搭建旅游会展推广合作平台,以实

现资源共享,对推动旅游会展国际合作推广具有广泛影响.

3.5 旅游会展国际推广合作效应

旅游会展国际推广合作有望产生经济价值、社会价值

和引致价值.就经济价值而言,当前"一带一路"沿线的旅游

业和会展业发展不平衡,"一带一路"倡议旨在促进不同发展

程度国家之间的交流,形成经济发展合力,这种合力能够促

进发展的主要表现在脱贫、增加就业和促进产业发展方面.

旅游会展国际推广合作不仅可以促进不同国家之间的文化

交流,还能增进国家间关系;旅游和会展既可以成为缓解两

国紧张关系的一种方式,又能成为改善国家间关系的催化

剂.此外,作为流量经济的重要体现,"一带一路"沿线国家的

旅游会展国际推广合作对合作者自身的旅游业和会展业发

展发挥着重要作用.例如,第十七届中国—东盟博览会总投

资额2638.7亿元,同比增长43.6%,增幅为历年东博会之最.
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一方面,提高了举办地(广西)的GDP发展指标,加速了当地
基础设施的建设;另一方面,为广西当地旅游景点带来了大

量海内外游客,其旅游总收入比2019年增长10.7%.
总体来说,"一带一路"沿线国家应积极通过旅游会展国

际推广合作带动弱势方的发展,促进各国间的文化交流和关

系改善,为"一带一路"倡议和各国发展提供良好的催化剂.

4 "一带一路"国家会展旅游推广提升建议

4.1 建立旅游会展资讯沟通平台,增加交流契机以整合

资源联动推广

展览、庆典等旅游会展活动不仅是文化交流的平台,还

是展示自身历史与影响力的重要途径,同时有助于优化国际

关系、构建多元化的发展环境.当下,"一带一路"国家存在旅

游信息不畅通、会展信息不透明等特点,交流多存在于官方

和个别单位的相互交流,普通旅客对"一带一路"国家拥有

的旅游会展信息全无了解,不了解当地的旅游资源、住宿资

源、商务资源等,更不用谈及合作推广.当下,提升"一带一

路"国家会展旅游推广很重要的一点是效仿欧美等发达国

家,建立旅游会展咨询沟通平台,增加交流合作契机,在此

基础上重新思考资源整合问题,寻找双方或多方优势互补

的资源,开展联动推广.

4.2 坚持求同存异、互利共赢及经济利益与政治利益相

结合的原则

"一带一路"倡导合作发展,与丝绸之路沿线的各个国

家成为经济伙伴,成为经济利益共同体."一带一路"沿线国

家在地理上相互连接,在文化上有一定的相似性,但在政治、

宗教、社会文化等方面仍存在一定的分歧,这种分歧在短时

间内甚至在很长一段时间内都无法解决.因此,在"一带一

路"倡议背景下,面对差异,我国需要保持求同存异的态度,

积极开展合作,把双方旅游会展资源的互补性转化为各自会

展业和旅游业发展的动力,在深化区域和跨区域合作中,努

力做到以旅游会展为切入口,增加宽领域协作、多层次沟通、

全方位提升等.

4.3 注重规划引领,构建沿线国际旅游会展城市网络

"一带一路"倡议寓意深刻,空间上囊括了亚欧非三块

大陆,横跨了东亚经济圈和欧洲经济圈,促进沿线国家繁荣

发展,是实现全球经济竞争的重要载体,为沿线城市旅游会

展城市网络的构建提供了难得的机遇.规划引领是构建沿

线国际旅游和会展城市网络的重要前提,在整体规划的指

导下,可以进一步探讨沿线各个城市之间的协同发展.通过

加强城市之间的合作,实现资源共享、优势互补,提高整个

区域的旅游会展竞争力.为了进一步优化和聚集旅游会展资

源,了解不同城市在空间网络中的节点和地位,未来我国需

要更加清晰地界定不同城市在旅游和会展空间网络中的地

位,了解不同城市在区域竞争中能够形成的优势及各自的主

导产业,争取在旅游会展空间节点中引导不同城市采取不同

的发展路径和策略.这个包括但不局限于在"一带一路"框架

下优化城市空间节点网络;统筹区域内,尤其是空间节点城

市内旅游和会展基础设施建设,推动旅游业和会展业的高

质量发展等.
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