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乡村振兴背景下农业会展数字化转型路径研究

尹璐

(郑州科技学院  河南郑州  450000)

摘 要：在乡村振兴战略引领下，推动农业农村发展等相关工作正如火如荼地展开。乡村振兴战略主要关注“三农”问题，而

作为其中重中之重的农业发展应引起更多关注。农业会展是农业发展展示的重要窗口，也是进行农业交流的重要场所。因此

促进农业会展顺应时代潮流，进行数字化转型成为重要议题。本文研究了乡村振兴背景下农业会展数字化转型路径，在从

产业、人才、文化、生态和组织五个方面探究农业会展现状的基础上，发现农业会展品牌较少和数字化进程较慢的问题，并

针对性提出建设区域特色农业会展品牌和从形式内容两方面开展数字化农业会展的建议，以供参考。
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乡村振兴战略是党的十九大报告中提出的重要战略，也

是现阶段经济发展的重点，农业农村和农民问题受到前所未

有的关注。各行各业都在乡村振兴战略的引领下纷纷关注乡

村振兴战略，关注“三农”问题，并结合行业自身特点为乡村

振兴战略做出贡献。农业会展作为促进农产品贸易活动的重

要窗口，在乡村振兴背景下也应发挥自身的重要作用，不断优

化农业会展路径，明确农业会展发展方向，不仅是农业会展

未来发展的需要，更是实现乡村振兴战略的应有之义。

农业会展的发展应当立足社会现状，满足社会需求。随

着时代的不断发展和互联网经济的逐渐成熟，数字化越来

越多地渗透到各行各业，逐渐改变行业原有的发展方向和发

展路径。作为乡村振兴背景下起重要作用的农业会展，也应

顺应数字化发展时代潮流，寻找自身的数字化转型路径，以

丰富农业会展的开展方式，提高农业会展的发展速度。

1 文献综述

乡村振兴战略的提出，不仅推动了农业的发展，促进了

农村经济建设，而且促进了农业会展的不断发展。学者们也

在不断思考乡村振兴战略下农业会展的发展。赵明明(2022)

将区域产业发展和农业会展相结合，提出了农业会展发展的

相关路径，提出农业会展应考虑顶层设计，培养专业人才，并

拓宽运营形式。

陈姝(2022)探究了我国农业会展发展的现状，并依据现

状结合乡村振兴战略的导向，提出了立足区域、提升区域知

名度、完善配套服务、优化乡村产业结构等策略，帮助农业会

展更好地发展；于淼(2019)分析了农业展会的功能和现状，

发现了我国农业展会发展中存在的一系列问题，并提出了相

应对策，主要包括对政府依赖性强、展会质量有待提升、缺乏

相关人才等。通过对问题进行分析提出了相应的解决方案，

需要进行行业协会的建设、培育品牌展会和加强行业人才建

设；刘平青(2018)以湖北农业会展发展为例探究了农业会展

生态系统的构建，基于生态系统理论分析了农业会展的三种

治理模式，分别为市场主导、政府市场结合和政府主导。并

提出了农业会展的发展路径和相关对策建议，以促进农业会

展更好地发展。

笔者通过文献梳理发现，部分学者关注了农业会展的

重要作用，并从不同角度进行农业会展发展的探究。但是笔

者通过中国知网搜索发现，只有少数学者关注农业会展。在

中国知网中以“主题=农业会展”为搜索条件，显示有204篇学

术期刊文章，其中有131篇文章发表时间于2001—2017年，73

篇发表时间在2018—2023年。通过相关文献发表数量可以

明确，农业会展虽然有学者进行了关注和研究，但发文数量

较少，高水平的文章也较少。在中国知网以搜索条件为“主题

=农业会展and数字化”为关键词进行搜索，发现并没有文章

进行农业会展数字化研究。但随着互联网的发展，数字化进

程正在快速展开，作为农业发展展示的重要窗口，农业会展

也需要与数字化进行融合，借助互联网和数字化的力量帮助

会展自身更好更快地发展。因此，探究乡村振兴背景下农业

会展数字化发展路径迫在眉睫。

2 乡村振兴背景下农业会展发展现状

农业会展是农业和会展业的有机融合，以农业为主题，
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会展业为依托，实现农产品展示交易，洽谈农业相关问题。

农业会展是现代农业发展必不可少的产物，也是农业内部

越来越多的交流，外部传播的重要渠道。在乡村振兴的政策

引领下，农业会展也在不断发展，从数量到质量在不断提高，

也更加受到关注。在2021年，农业农村部办公厅发布的《2021

年农业农村部展会计划》显示，国家层面展会举办12个，包含

农业的各个方面。在2022年，依据《2022年农业农村部展会

计划》可知，国家举办展会为32个。通过农业农村部计划可发

现，近年来农业高质量展会的数量逐年上升，侧面证明了农

业会展在不断发展。

农业会展包含多种形式的展览活动，传统农业展览会、

农业生态展览会、绿色农业展览会和农事体验活动等。这些

展览活动都与农业息息相关，也都符合乡村振兴战略。乡村

五大振兴分别是产业振兴、人才振兴、文化振兴、生态振兴、

组织振兴。因此，本文借鉴乡村振兴五大方面，从产业、人才、

文化、生态和组织五个方面进行农业会展发展现状的探究。

2.1 农业会展产业现状

农业会展发展多年，已经成为农产品产业链条中的重要

一环。农业会展是农产品供给者与需求者沟通的桥梁，也是

重要交易渠道。农产品需求者可以在农业会展中看到丰富的

农产品进行购买，农产品企业可借助农业会展平台进行产品

销售和品牌推广。因此，农业会展的存在和发展有着较为广

阔的市场。

农业会展不仅是农产品产业链条的一环，也具有自身的

产业现状。首先，农业展会产业细分程度高，可依据不同类型

的农产品举办不同的农业会展。如中国国际茶叶博览会、中

国(寿光)国际蔬菜科技博览会等，不同类型的农业会展更具

有集中性和专业性，吸引该领域农产品的需求者；其次，农业

会展竞争加剧。农业会展逐渐向多数量、高质量方向发展，市

场也在逐渐成熟，涌现出诸多农业会展品牌，展会间的竞争

逐渐加剧。如中国长春国际农业食品博览会、中国中部湖南

农业博览会、中国国际农业产品博览会等。诸多博览会迅速

涌现，不仅大型农业会展逐渐增多，小型农业会展发展也更

加迅速，因此农业会展产业竞争加剧。

2.2 农业会展人才现状

农业会展快速发展，对人才的需求也逐渐增多。但目前

状况下，我国会展专业人才依旧匮乏。《2022年度中国展览业

数据统计报告》显示，中国共有262所高等学校开展会展相

关专业。随着会展专业的不断增多，会展专业毕业生也不断

增多，但与其他专业相比，会展专业学生依旧不足。《2022—

2028年中国会展行业市场竞争态势及未来前景分析报告》显

示，在2022年，会展专业毕业生为7612人。相对于庞大的会展

行业，会展专业人才显得弥足珍贵。而投身于农业会展行业

的专业人才更是少之又少。因此农业会展人才严重缺乏。

2.3 农业会展文化现状

随着乡村振兴工作的不断深入，农业会展积极响应乡村

振兴战略。在乡村振兴战略中文化是一个重要方面，因此要

振兴乡村文化。农业会展也在乡村振兴的战略下积极与文化

进行融合，融入当地乡村文化，打造特色农业会展。如信阳市

供销社举办的农展会，集中展览了信阳毛尖等超100多种的

特色农产品，帮助信阳市进行产品的推广和销售，也巩固了

脱贫攻坚的成果。还有2023年浙江举办的名优土特产展示

展销会，融入了长三角的特色文化，进行产品的销售和推广。

上海场馆利用地理标志农产品，融入上海城市精神；浙江场

馆利用宋韵文化，展示一标一品一产业的融合发展；江苏馆

和安徽馆都汇集了当地特色农产品。这种融入当地特色文

化的农业会展，不仅能够更好地进行产品销售，还能够利用

特色文化建立地方农产品品牌，从而形成地区优势。

2.4 农业会展生态现状

农业会展包含农业多个方面，在快速发展过程中逐渐形

成较为完整的生态链条。这一生态主要由供给者、购买者和

展会组织者组成，在不同的交易环节供给者和购买者可以

扮演不同角色，如供应商、消费者、竞争者和中间商等，如图1

所示。供给者可以提供农产品或先进的农业技术，也能进行

新产品的测试和市场的开拓。而购买者可以是最终端的消

费者，也可以是中间商，进行二级市场的产品售卖。因此，农业

会展生态链条成熟，也证明了农业会展发展逐渐成熟。

供应商

中间商 中间商 消费者

供应商

竞争或合作

消费者 消费者

竞争或合作

供
给

者

购买者

供给者

购
买

者

图1 农业会展生态中的角色和关系

2.5 农业会展组织现状

农业会展组织主要考虑农业会展相关组织协会，例如中

国农业展览协会。组织协会具有一定的自律性，对协会成员

具有一定的约束力，是规范市场的重要组织，也是连接行业

与市场的重要枢纽。因此，农业会展组织的成熟度一定程度

上反映了农业会展行业的发展。

农业会展组织的范围较广，主要包括专业性农业协会

组织和农业会展协会组织。专业性农业协会组织较多，如中

国农业技术推广协会、中国农业协会和中国农产品市场协会

等。而农业会展协会这类专业会展组织协会较少，主要大型

专业农业会展协会是中国农业展览协会。该协会是专业的全

国性社会团体，进行一系列农业会展的发布和组织。如该协
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会在2019年联合香港“一带一路”进行国际食品展。而且在农

业会展方面，行业协会举办展会的数量也逐步上升，从2009

年的18.4%上升到38.7%。虽然农业会展相关组织协会不断进

行农业会展的推动和开展，但农业会展的主要举办机构依

然是政府机构。如中国杨凌农业高新科技成果博览会，其主

办单位为科技部、商务部和农业农村部等政府机构。

3 乡村振兴背景下农业会展发展问题

3.1 农业会展品牌较少

农业会展发展多年，形成了农业会展自身的品牌，我国

已经拥有了一批品牌化、专业化的农业展会，例如中国杨凌

农业高新科技成果博览会。农业会展品牌能通过自身品牌

效应吸引大量供给者和购买者，能够增强农产品贸易，促进

农产品产业信息交流，促进农业发展科技化、专业化和链条

化。我国主要农业会展品牌大多以政府为主导，官方背书，如

表1所示。但这些品牌相对于每年开展的大量的农业展会显

得微乎其微。融合区域化的知名会展品牌更是少之又少。根

据《2022年中国展览数据统计报告》显示，2022年全国展览

规模前100名的展会中，农业相关展会共有9个，这充分说明

农业会展大规模、专业化的品牌较少。

表1 知名农业会展品牌列举

农业会展品牌 品牌优势

中国杨凌农业高新科技成果博
览会

政府官方主办；国家 5A 级农业展
会；UFI 认证展会

中国长春国际农业食品博览会 政府官方主办

中国中部湖南农业博览会 政府官方主办；UFI 认证展会

中国国际农产品交易会 政府官方主办

四川农业博览会 政府官方主办

长春冬季农博会 政府官方主办

中国国际现代农业博览会 AAA级综合展

新疆国际农业博览会
UFI 认证展会；国家 5A级农业展
会

中国山东国际现代农业机械展
览会

UFI 认证农机展会

中国国际农用化学品及植保展 UFI 认证展会

3.2 农业会展数字化进程慢

随着互联网时代的快速发展，数字化逐渐渗透到各行

各业。作为农业推广、销售和交流的重要窗口，农业会展也应

顺应数字化进程。2022年12月，中国(海南)国际热带农产品

冬季交易会开展了“数字冬交会”的线上直播，入驻展商785

家，线上商城访客达到58375人次。线上直播的方式就是农

业会展开展形式上的数字化，通过互联网便捷地进行产品

推广，突破了空间限制，最大程度上进行产品销售和品牌推

广。但依据《2022年中国展览数据统计报告》，笔者发现2022

年中国线上会展整体呈现下降趋势，降幅达到72.5%。农业

会展在举办形式上数字化进程较慢。

农业会展数字化不仅仅是会展举办方式的数字化，更

应是会展举办内容的数字化。智慧农业、农业数字化等都在

快速发展，而承载农产品高新技术的智慧农业会展举办数

量较少。

4 乡村振兴背景下农业会展数字化转型建议

4.1 建立融合地区特色的农业会展品牌

农业会展专业化、品牌化能够帮助农业会展提升自身美

誉度，吸引更多展商和消费者，拓展农产品消费市场。并且在

乡村振兴文化战略的引领下，农业会展需要融合地方特色，

结合地方优势，在政府引导和政策支持下，打造具有地方特

色的农业会展品牌，促进当地农业特产的品牌建立，进而带

动当地经济发展，达到农业会展帮农助农的重要目的，从而

实现乡村振兴的重要战略目标。

4.2 开展数字化农业会展

农业会展数字化要从形式数字化和内容数字化两方面

进行。在形式数字化方面，要借助互联网的便捷作用，吸取电

子商务、网络营销和新媒体等诸多行业优势，融合自身农业

会展特点，进行农业会展形式创新。如线上会展、线上+线下

会展。也可以利用先进技术，探索虚拟农业会展，开展VR虚

拟会展。

在内容数字化方面，主要是推广先进的农业技术，展示

现代数字化农业，如智能装备、智慧渔业、智慧农田和农业

智慧治理等。数字化农业会展能够通过高新技术吸引更多

消费者，能够推广数字化农业技术，促进农业生产科技化、

精细化，实现提升农业发展水平的重要目标。
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